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m DR Medieforskning
DR’'S VALGDZAKNING OPLEVES BEDRE END SIDST

DR's deekning af folketingsvalget har... (andel der svarer 7-10)
EFV15 mFV19

68% 67%

61%

Veeret nem at forsta Veeret troveerdig Veeret relevant for mig

Kilde: Epinion (2015) og Kantar (2019), Malgruppe: 18+ ar der har fulgt valget via DR
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DR ER DET MEST TROVZARDIGE MEDIE

Hvor trovaerdige var felgende nyhedsmedier i deres daekning af folketingsvalget
i lobet af de seneste uger? (Andel der svarer "Hgj trovaerdighed”)
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Kilde: Kantar, Malgruppe: 18+ der har fulgt valget
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DR KLZDER DE UNGE PA TIL AT STEMME

DR's daekning af folketingsvalget har klaedt mig pa til at treeffe en beslutning om,
hvad jeg ville stemme (Andel der svarer "Meget enig”)
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Unge Unge voksne Voksne Etablerede voksne Aldre

Kilde: Kantar, Malgruppe: 18+ ar der har fulgt valget via DR
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STOR BEGEJSTRING FOR DR’'S VALGAFTEN

84 % 4%
Synes godt om DR’s valgaften pa tv Synes darligt om DR's valgaften pa tv

17 %
Synes hverken eller om DR's valgaften pa tv

Kilde: DR Panelet, Malgruppe: 18+ ar der har set valgaften fra DR
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JORDSKREDSVALG FOR DR

Seertal (000) pa valgaftenen i den direkte konkurrence (3+ ar) (live + VOSDAL)
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Kilde: Kantar Seer-Undersggelsen
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DR STIKKER AF FRA TV 2 | PRIMETIME

Seertal (000) pa valgaften d. 5. juni 2019 (3+ ar) (live + VOSDAL)
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Kilde: Kantar Seer-Undersggelsen
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NASTEN ALLE FORETRZKKER DR'S VALGAFTEN

Seerandel pa valgaften d. 5. juni 2019 kl. 17:27-01:35

BDR1 BTV 2inkl. TV 2 News

75%

50%

25%

0%

Kilde: Kantar Seer-Undersggelsen
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DR ER NU STORST | HELE LANDET

44 %
36 %

Kilde: Kantar Seer-Undersggelsen
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DR HAR IGEN DEN BEDSTE VALGAFTEN PA TV

Hvilken kanal synes du overordnet havde den bedste valgudsendelse pa valgaftenen?

FV19

Ved ikke

33 %

FV15

Ved ikke

25 %

Kilde: Kantar, Malgruppe: 18+ ar der har set valgaften pd DRog TV 2
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DR VINDER STADIG PA DE KLASSISKE DYDER

Giver overblik Kompetente vaerter Let afkodelig grafik




=123 OR Medieforskning
DR ER BLEVET SJOVERE AT VERE | STUE MED

Mere underholdende Bedre selskab Mere spaending

Kilde: Kantar
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RADIC
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LYTTERNE TAGER GODT IMOD VALGDZKNINGEN

Hvordan vil du overordnet vurdere valgdaekningen pa...?

B God ®Hverken/eller ®Darlig

Kilde: Kantar, Malgruppe: 18+ ar der har fulgt valget pa kanalen
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ALLE KANALER HZAVER NIVEAUET

Kanalernes ugentlig daekning

B Daekning uge 1-18 (000) B Daekning valguger 19-22 (000)

3.147 3.169

1.944 Lo

778 810

P1 P3 P4

Kilde: Kantar LytterUndersggelsen, Malgruppe: 12+ ar
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DIGITAL
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FLOTTE DIGITALE TAL

6 % 1,7 mio

besogende pa valgdagen

370.000

: stigning i ugentlig daekning
daglige besggende : °
08 drok + app Sammen//lgnleé med 1,9 mio

uge L= dagen efter valget

Kilde: Adobe Analytics



=123 OR Medieforskning
DR HAR DEN BEDSTE DIGITALE VALGDZKNING
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Kilde: Epinion (2015) og Kantar (2019), Malgruppe: 18+ ar der har fulgt valget digitalt



